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正文后附批文：1.国家体育总局社体中心{2011}646号文件

              2.东莞松山湖管委会{2011}228号文件

 一、活动目标

响应政府号召、倡导和谐有序社会，从活动本身出发，以“鱼”元素为主体，文化、休闲、娱乐为本质，彰显松山湖人与人、人与社会、人与自然和谐共处的人文底蕴及核心文化价值。

以文化嘉年华为载体，突出松山湖“科技共山水一色”的城市形象，以点带面式带动区域内旅游、文化、经济等方面增长。

从活动本身升华，提高社会影响力、群众参与度，致力于打造一年一度的文化性品牌活动，以打造成松山湖城市新名片为终极目标。

二、活动主题

海纳百川   山水松湖

 主题释义：

海纳百川、厚德务实目前为东莞市城市精神旗帜，东莞是一座包罗万象更是一座海纳百川的城市，松山湖作为一座崭新崛起的新区，作为东莞前沿经济、文化的代表更需要海纳百川的心态，欢迎四海来宾。

此次钓鱼文化嘉年华活动，以鱼元素为主体，辅助水元素，取鱼水情海纳百川之意，此次文化节嘉年华也汇聚全国钓鲫精英，共同竞技，也是文化之间的碰撞与交流盛会。

钓鱼作为一种环保、休闲运动，国内也涌现出诸如升钟湖以风景优美而成为全国知名钓鱼城市的案例，山水松湖不仅在形容适合钓鱼这项休闲运动，同时也符合松山湖“科技共山水一色“的城市形象。

三、活动元素

项目名称：               中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华
                          暨2011全国钓鲫精英赛总决赛


项目主题： 海纳百川   山水松湖

项目时间：2011年12月28日— 12 月31日


项目地点： 松山湖松湖广场


项目主办： 国家体育总局社会体育指导中心 东莞市人民政府  中国钓鱼运动协会

项目承办： 松山湖管委会   东莞市体育局        

    项目协办： 广东省钓鱼运动协会  东莞市钓鱼运动协会

               东莞市东影传媒有限公司 北京新星环亚文化体育传播有限公司
  组委会重要名单:
   名誉主席：  刘志庚  （东莞市委书记）

   名誉副主席： 王道平 （东莞市宣传部长 ） 

   执行主席：万伯翱 （中国钓鱼运动协会执行主席、名人垂钓俱乐部执行副主席）

   执行副主席：吴道闻 （东莞市副市长）

               彭启尧 （东莞市体育局局长）

   主    任：   刘宁（东莞市松山湖管委会工委书记）

   副 主 任：   麦炽帮（东莞松山湖管委会委员）

   秘 书 长：   刘永红（东莞东影传媒有限公司总经理）

   执行秘书长： 段全成（国家体育局总裁判长）

   执行副秘书长：周 辉（国家一级编辑、作家）
   （上述名单均为拟定）

四、整体策划构想

（1）海纳百川，为文化节注入“鱼元素”

      海纳百川，包容万象，硬性宣传形象和软性营销氛围相结合。
第一方面基于活动本身设计，引入“全国钓鲫精英赛总决赛”这一项全国性专业赛事，国内钓鱼精英齐聚松山湖，同时巧妙设计鲫鲤评选及展示活动，吸引国内鲫鲤商家参与。

第二方面从细节布置入手，设计独特造型的包容造型的舞台、象征海纳百川的启动仪式、鱼签到板、鱼型牌坊、鱼型雕塑。

（2）七大鱼元素活动，彰显山水松湖

      此次活动共设有7大鱼元素活动，结合松山湖区域内特色，形成点线面立体模式，涵括“赛鱼、斗鱼、赏鱼、品鱼、画鱼、戏鱼、舞鱼”。文化嘉年华通过“鱼文化”从而形成一个有机整体，架起政府与商家之间，政府与民众之间，商家与商家之间，商家与民众之间，民众与民众之间的沟通桥梁，配合宣传推广，彰显山水松湖。

（3）借势借力展开差异化营销

      借助松山湖区域内“水资源、松湖花海、松湖蝶恋”特色资源，设计相关公益亲民性活动，形成自己独有的特色，区别其他32镇街的活动模式，展开差异化营销。

      例：水资源——水幕电影欣赏

          松湖蝶恋——蝴蝶放飞表演
          鱼灯许愿——畅游松湖

（4）盛况直播，网络、微博、电台强强联合

      东莞阳光网、东莞时尚网、活动官网同步图文直播，微博开展网友大互动，电台定期更新当天重点新闻

      微博：新浪微博、腾讯微博

      电台：中国国际广播电台

五、项目内容

本次活动围绕钓、鱼、文化、节庆等四大元素，以鱼元素为主体，共分有五大类17大项活动，依次分为核心类、辅助类、竞技评比类、特色文化类互动游戏

       第一层面：包容

    着重体现与开幕式舞台设计和闭幕式表演内容，凸显出此次活动海纳百川，开幕式舞台将设计成四面八方开造型，而闭幕式表演内容则将以此分为四大篇章。

第二层面：幸福

     和谐是辛福，快乐亦是幸福，松山湖唯美的景色更是幸福，垂钓之间与山水共享天一色；此次活动举行时间与年末相近，基于鱼类爱情传说，围绕鱼水情，将此次活动延伸出最爱——品牌婚纱展，闲钓之余，感受幸福的氛围。

鱼类爱情传说，除可参考鸳鸯之外，亦有其他唯美传说。
  第三层面：文化

     文化是活动的内涵，宣传推广等诸多内容也基于此而展开，此次文化嘉年华，主推的是钓鱼文化，活动现场将围绕次营造独特文化氛围.例：历代钓鱼名人展、开闭幕式的文艺晚会内容

 第四层面：休闲、娱乐
      钓鱼是一项休闲运动，也是一种陶冶心态的运动，而活动本身只是载体，更多的是充当交流、沟通、展示的桥梁，围绕这个原则，本着推广钓鱼文化、丰富大众生活的原则，整体活动将围绕休闲、娱乐等方面进行独特，独乐乐不如众乐乐 

     例：  亲子游戏：戏鱼 “我心中最美的鱼”涂鸦游戏

 魅力松湖——特色文化艺术表演等基于以上四个层面内容，整体活动内容我们将其归类

活动亮点：

（在开幕式活动现场和大型迎春文艺晚会上，安排冠名企业代表和中央领导、省级领导、市级领导、相关部门领导、商会协会领导在嘉宾席一起就坐，在主持人与观众互动时刻，大家可以互相交换一下名片名录，方便业务或是其他事情的建立和联系）.
各级领导也将会到冠名企业视察走访，另外，组委会将各级领导和企业代表的合影与本次中国.松山湖钓鱼文化嘉年华活动印有冠名企业LOGO的标志以及本次全国钓鱼比赛印有冠名企业LOGO的标志放在冠名企业单位醒目的地方，路经冠名企业的人群，人流都可以清晰的看到，（其他冠名赞助回报明细详见招商手册）。
各个活动现场的广告位都会鲜明的显示冠名企业的形象LOGO，各级领导到场和前来的所有观众到场后都能够清晰的看到。

(以下是活动安排日程表)
	序号
	类别
	项目名称
	时间
	地点

	1
	宣传性活动
	中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛新闻发布会与全面宣传启动

（中央领导、广东省领导、东莞市领导、松山湖领导、各事业单位代表、各行业协会商会代表、参赛选手、媒体记者及社会各界人士）
	11月30日-12月31日
	松山湖凯悦酒店（暂定）

	2


	核心类活动


	中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛开幕式暨大型迎春文艺晚会

（中央领导、广东省领导、东莞市领导、松山湖领导、各界人士单位代表、各行业协会商会代表、参赛选手、媒体记者及社会各界人士、主持人、明星、所有观看观众）
	12月28日晚
	松湖广场露天舞台

	3
	
	中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛闭幕式（广东省领导、东莞市领导、松山湖领导、各界人士单位代表、各行业协会商会代表、参赛选手、媒体记者及社会各界人士）
	12月31日
	松湖广场

	4
	竞技评选类
	赛鱼
	2011全国钓鲫精英总决赛（国家体育总局领导、省体育局领导、东莞市体育局领导、参赛选手）
	12月28日-31日
	松湖广场前鱼塘

	5
	
	斗鱼
	2011东莞最美的锦鲤评选活动（行业协会代表、专业评委、主持人、现场观众）
	12月28日-31日
	松湖广场

	6
	特色文化类
	赏鱼
	东莞百尾名贵锦鲤展（行业协会代表、主持人、参展人员）
	12月28日-31日
	松湖广场

	7
	
	
	钓鱼文化嘉年华摄影大赛（行业协会代表、专业评委、主持人、参赛选手）
	12月28日-31日
	松湖广场

	8
	
	品鱼
	2011十大名鱼特色菜评选活动（行业协会代表、主持人、参选人员、品尝观众）
	12月29日
	松湖广场

	9
	
	
	钓鱼文化长廊暨历代钓鱼名人展（行业协会代表、主持人、参展人员）
	12月28日-31日
	松湖广场

	10
	互动游戏类
	戏鱼
	《钓鱼模拟》游戏挑战赛（行业协会代表、主持人、参赛选手）
	12月28日-31日
	松湖广场

	11
	
	
	亲子类游戏：捉鱼、钓鱼游戏（主持人、参与游戏人员、现场观众）
	12月28日-31日
	松湖广场

	12
	
	画鱼
	“画出心中最美的鱼”涂鸦游戏（主持人、参与游戏人员、现场观众）
	12月28日-31日
	松湖广场

	13
	
	舞鱼
	接吻鱼、特色鱼表演（主持人、工作人员、现场观众）
	12月28日-31日
	松湖广场

	14
	
	
	鱼灯许愿，畅游松山湖（主持人、旅游群众）
	12月29日
	松湖广场

	15
	辅助类活动


	松湖蝶恋——蝴蝶放飞表演（主持人、表演人员、现场观众）
	12月29日
	松湖广场

	16
	
	最爱——知名品牌婚纱秀（主持人、工作人员、品牌婚纱走秀人员）
	12月29日
	松湖广场

	17
	
	文化节水上电影欣赏（主持人、工作人员、现场观众）
	12月28日-31日
	松湖广场

	18
	
	魅力松湖-文化艺术表演（各级领导、协会商会代表，冠名企业代表、主持人、工作人员、表演演出人员、所有观众）
	12月28日-31日
	松湖广场


六、活动操作

（1）中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛开幕式

   1、活动元素

      【活动时间】：2011年12月28日晚上8点

      【活动地点】：东莞松山湖松湖广场

      【参与对象】：主承办方领导嘉宾

                   松山湖各事业单位代表

                   行业协会代表

                   参赛选手

                   媒体记者及社会各界人士

     2、简要流程

领导致词：省、市、镇有关领导、主办单位领导分别致词；
启动开幕仪式创意：
 创意A:

现场设置巨大的镂空冰雕，冰雕中以象征此次钓鱼文化嘉年华的鱼为装饰，辅以文化嘉年华主题及LOGO。启动典礼开始后，邀请领导一起上台，将象征海纳百川、幸福和谐的湖水注入冰雕，随着蓝色的水注入，蓝色的钓鱼文化嘉年华主题及鱼儿逐渐成形。其后，主礼领导宣布：2011东莞松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫精英总决赛，礼炮齐鸣、掌声雷动。

备注：冰雕的内的鱼造型镶有荧光灯，可人为操作，显示发亮。

 创意B:

 现场设置巨大的镂空冰雕，冰雕中设有6只分别代表不同寓意鱼为装饰（幸福、和谐、健康、快乐、此次活动的主题logo等），冰雕上方设计小型钓鱼台，并配备鱼竿6套，并提前将鱼钩与鱼装饰相挂。启动典礼开始后，邀请领导一起上台，领导拿起钓鱼台的鱼竿，将象征不同寓意的鱼装饰钓起，其后，主礼领导宣布：2011东莞松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫精英总决赛，礼炮齐鸣、掌声雷动。

备注：冰雕的内的鱼造型可采用动漫造型镶有荧光灯，可防水
3、文艺表演

     整体构思：结合鱼水情，以“海纳百川、山水松湖为主题”，以歌舞艺术为主体的文艺晚会，超大LED背景等科技手段对钓鱼文化、松山湖城市美景和城市发展成就的全面展示。
晚会在内容上追求“古典与现代融合，时尚与激情共舞，海纳百川”的创作风格；在形式上追求“场面大气恢宏，气氛热烈奔放，节奏动感激情，形式唯美时尚”的艺术风格。

 4、舞台设计创意

搭建双层舞台，舞台四侧搭建分别搭建4根巨型柱子，依次设计在东南西北四个方向，柱子下部分为直型，上半部采用弯型设计，即弯曲部分指向中心，寓意四面八方，海纳百川。

舞台中央，搭建主展板，中央镂空安装LED，同时搭建两块侧展板，与主板形成30度左右角度，主展板象征人上半身，侧展板象征两只双手，寓意欢迎四海的来宾。

舞台前方左右两侧各设鱼型造型、中国结一个，象征此次活动主题。

启动仪式开始后，释放彩烟、皇家礼炮，营造大气、热烈气氛。

（2）中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛闭幕式

 1、活动元素

      【活动时间】：2011年12月28日-12月31日
      【活动地点】：东莞松山湖松湖广场

      【参与对象】：主承办方领导嘉宾

                   松山湖各事业单位代表

                   行业协会代表

                   参赛选手

                   媒体记者及社会各界人士

     2、简要流程
领导致词：省、市、镇有关领导、主办单位领导分别致词、活动回顾
主承办单位领导
各个单项颁奖仪式
（以上流程仅为单项拟列，不属于操作排序）

        3、舞台设计

考虑到此次活动前后相差时间仅为3天，期间还将设辅助活动，因此建议整体活动采用开幕仪式舞台

区别开幕式舞台，因举行时间、活动内容差异，在原有舞台的基础上，将增设国内先进灯光设备，为活动完美收官。

     备注：活动操作部分，仅对开幕式及闭幕式进行相关阐述，其余部分另见。
七、氛围布置

（1）白天效果布置

      本次文化节活动白天效果布置主要包括松山湖主干道氛围布置、松湖广场入口处布置、松湖广场前鱼塘布置、松湖广场露天舞台布置、松湖广场内气氛布置。

松山湖主干道氛围布置

主干道两侧灯柱安装灯杆旗，每隔两个柱子之间安插一块（预计500块以上）

主干道两侧灯柱插文化嘉年华主题LOGO以及祝贺信息旗帜，每隔两个柱子之间安插一面(预计500面以上)

以上两个相互交叉安装，营造氛围。

主干道天桥安装活动交通指示牌（例:距离文化嘉年华还有2KM，向前走）

主干道十字路口安装活动交通指示牌（例:距离文化嘉年华还有2KM，向前走）

以上两项根据道路情况，指示内容不重复。

          主干道区域若有道路修建情况，可在修建挡板上安装活动信息喷绘

松湖广场入口处布置

松湖广场入口安装鱼型牌坊，内容为“钓鱼文化嘉年华欢迎你”或此次活动主题；

三色绢花圆柱左右两侧各设一个；

松湖广场前鱼塘布置

空飘、落地球若干

活动指示展板一块

成绩公布栏一块

鱼形雕塑一个

松湖广场露天舞台布置

活动舞台、主背景板、四个异型柱子、音响、主持台、台花、舞台边沿植物、地毯等

椅子、指示牌、嘉宾台、台花、三色绢花柱若干

松湖广场内气氛

鱼型签到板一块

嘉宾休息区帐篷若干（含椅子、水果、饮料、报纸等）

广场内主干道铺设红地毯若干

各个区域内指示牌若干

以上布置效果图，可详见布置效果图。

（2）晚上效果布置

      此次活动晚上布置效果主要集中于松湖广场气氛布置、松湖广场露天舞台布置，主要采用荧光效果。

松山湖广场气氛布置

松山湖广场内主干道树木悬挂荧光灯，整体效果水树迎花

主干道地面贴荧光鱼型地贴，晚上闪闪发光

松湖广场露天舞台

播放水幕电影

设鱼灯领取处（鱼灯是否收费有待双方进一步沟通）

          建议活动期间可设部分免费自行车取放点（松山湖部分区域已设有相类似设备）

八、活动形象设计

活动主色调将采用蓝色和白色相搭配，围绕此次活动钓鱼文化主题以及松山湖山水一色形象理念进行创意设计，整体活动形象设计共包含有活动主背景、活动平面布置效果图、舞台布置效果图、氛围布置效果、牌楼设计等，

备注：活动形象设计效果待后期向贵司提供，细节有待双方进一步协商。
九、媒体宣传         
采用活动宣传、深度采访、广告宣传，线上线下相结合，点、线、面、立体的宣传模式。以硬广、软文、新闻在省内外专业及大众媒体，东莞本土电视、报纸、网络、户外等主流媒介进行宣传，同时配合省级媒体及国家级网络分阶段、有选择地进行宣传投放。使宣传效果长远而深刻、公众认知程度高。

（一）投放区域：东莞区域为主，辐射珠三角区域乃至全国。
（二）媒介选择及形式：东莞本土电视、报纸、电台、网络、户外为主，配合省级电视台、报纸、网络媒体，以硬广、软文形式进行整合宣传。
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预热、大众认知期    前期宣传、炒作期   深度炒作、活动报道期     评论、后续采访期    

12月5日之前    12月5日-12月15日  12月15日-12月28日   12月28日-1月5日

阶段营销策略
	阶段
	主题、事件
	媒体选择
	营销策略

	第一阶段
	活动信息普及

新闻发布会
	本土报纸

户外广告

微博、论坛
	召开新闻发布会，邀请16家媒体进行简报形式发布活动信息，本土媒体为主。

开通活动官网、新浪微博、腾讯微博，不定期发布活动信息。

发布户外广告（户外T牌）

专业性论坛、门户论坛发布活动信息

	第二阶段
	活动大范围宣传

深度宣传
	省级主流媒体

专业媒体
	本阶段重点集中投放省级主流媒体，珠三角区域活动信息深度普及，大范围性宣传。

在专业性媒体发布活动信息，深度宣传。

网络宣传配套进行，在前一段基础上深化活动内容，集中宣传活动亮点

	第三阶段
	活动本土炒作

实况报道
	本土主流媒体
	启动本土媒体大范围炒作宣传，涵盖电视、网络、电台、报纸、新媒体等

活动期间邀请大量记者采访活动盛况；本土媒体报纸及全国性网络媒体发表活动实况和评论

开通网络微博现场直播，集中活动信息互动。

	第四阶段
	活动深度评论

品牌包装
	专业性媒体

省级主流媒体
	邀请重点媒体赛后深度评论、活动总结，集中与专业性媒体、省级主流媒体。

东莞本土媒体以简报形式发表活动总结，着重突出活动意义。


备注：详细媒体投放计划另见

新闻发布会方案单独列成一个方案附后十三
十、迎宾接待

（1）穿梭巴士设计

    活动举行时间已在冬天季节，气候相对寒冷，况且松山湖偏离城区，不具备大城区优势，因此设计穿梭巴士。穿梭巴士拟分为两种线路，一是城区线路、二是松山湖区内线路

城区线路

城区拟计设两个穿梭巴士点，东城和南城共设一处，分别为世博广场、体育馆，往返城区于松湖广场路线

松山湖区内线路

    松山湖区内设计1-2个穿梭巴士店，主要可设计在人流量居多的景区，大型工厂门口以及美食街、商业广场等。

（2）酒店选手接待（选手）

     25日前选手将陆续抵达活动松山湖，备战28日比赛，建议组委会可提供多种酒店模式供选手选择，组会将选取2-3酒店设立专门接待点，为来宾提供咨询服务

     建议：可向参赛选手发放松山湖食住行导游手册，或以短信、EMAIL形式告知选手。

 （3）机场接待（高级领导嘉宾接待）
国家体育总局以及评委等嘉宾模式，建议安排专人在广州白云机场或深圳机场接待。（建议由东影负责）
（4）现场接待

活动现场将设两级签到模式，设有鱼型签到板和背景墙签到板两种签到模式分别共领导嘉宾、选手及媒体记者签到，迎宾仪式中将安排南狮迎宾队，列队欢迎来宾。

十一、应急方案

     活动现场将设组委会办公室，现场对临时突发情况进行协调指挥，办公室设有安保组、停车指挥组、医疗小组、消防小组。

（1）安保

     活动期间将提供5天的安保服务，即活动前后各一天，活动期间三天，每天共分两班值岗任务，其中白天将按排6、晚间安排4人，即活动期间将安排每天将安排超过10人安保服务。

     备注：工作人员每人将安排两种工作证件，即白天工作和夜间工作证，活动开始及结束后，以工作证为准方可出入。

 （2）停车

    活动开始前期，提前印发两种模式停车场，分为贵宾停车证、嘉宾停车证，活动现场将设三种模式停车区域，即贵宾区、嘉宾区、观众区三，每个区域安排两名工作人员进行现场车辆指引。

     备注：发送邀请函时可将停车证一并发出。

 （3）医疗

     活动现场将在松湖广场露天舞台区域和钓鱼场各设医疗人员若干名，并配备相应医疗器材和物品，必要时可安排医疗车在现场随时待命。

（4）消防
活动现场将设简易消防设备，并设温馨提示语，提醒来宾注意吸烟以及防火。

 （5）天气

     活动前7天，定期跟踪天气情况，准备御寒以及防雨设备，活动前一天对各种氛围布置物料进行检查或者加固。
[image: image2.jpg]I < Baol i S {5 O |z6 '
Rl P B O 22 O 2 .




           十三、中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华
               暨2011全国钓鲫精英总决赛
新闻发布会活动方案

东莞松山湖管理委员会2011（中国）松山湖钓鱼文化嘉年华

暨全国钓鲫精英赛总决赛组委会

联系人：马晓川

联系电话：18763031133

办公电话：0769—33358869

洽谈QQ：283051823

组委会地址：东莞市松山湖基地生产力大厦435-437室

                                 东影传媒稿

2011-11-28
活动简介

    活动元素

【活动主题】：                 2011东莞市松山湖钓鱼文化嘉年华
暨全国钓鲫精英总决赛新闻发布会
【活动时间】：2011年12月5日（待定）
【活动地点】：东莞市松山湖凯悦酒店（待定）
【参与对象】：东莞市政界人士、钓鱼协会嘉宾、媒体人士、参赛选手及社会各界人士

时间进程

	阶段
	时间
	内容

	筹备期
	10.26-11.12
	成立项目组，拟写和确定活动方案，签订合作合同；

相关广告、物料和前期设计。发送邀请函和推介手册等宣传物料

	活动前期
	  11.13-11.29
	相关执行文案确认，活动物料到位；落实领导、嘉宾邀请。

	执行期
	  11.29-11.30
	活动布置完成，领导嘉宾接待，活动流程执行

	后续期
	  12.5-12.9
	媒体宣传报道；宣传资料整理汇编；活动总结回顾


活动布置阐述

     整体布置风格：采用鲜花与常规活动物料搭配，整体色调以红色为主，营造大气、热烈氛围。

活动布置效果图



















区域布置阐述

迎宾签到区：指示牌、签到台（台花）、入口地毯、签到背景板、胸花、签到笔、礼仪等

嘉宾休息区：休息区摆设水果、点心、饮料，同时也可将活动宣传物料置放此处

活动仪式区：活动背景板、舞台、投影、主持台、主席台、台花、摄影、摄像等。

建议：

A:因此次新闻发布会有省市级领导参与，故建议设领导休息室，休息室内可结合东莞市政府主推的莞香文化，设品香区，领导可在休息室内品香论道。

B：活动前期可印刷邀请函，活动宣传、钓鱼文化资料等，新闻发布会期间进一步宣传活动。

C：活动现场可设投影仪，做钓鱼文化的推介、活动宣传之用，现场可设钓鱼文化宣传画框。

活动程阐述

        活动流程

	时间
	事项

	10:00-10:30
	签到、迎宾

	10:30-10:35
	主持人开场，介绍来宾

	10:35-10:45
	市政府领导(组委会负责人) 发言

	10:45-10:55
	省市体育局领导发言

	10:55-11:00
	松山湖管委会领导发言

	11:00-11:05
	组委会负责人发言

	11:05-11:15
	选手代表发言

	11:15-11:45
	答记者问

	11:45-11:50
	主持人宣布活动结束

	12：00
	合影留念、恭送来宾。午餐


备注：

1、安排2名礼仪在迎宾区指引来宾到签到区，2名礼仪负责来宾签到佩戴领导胸花，2名礼仪指引嘉宾入场.

    2、签到台设有托盘或台架，标有请赐名片，来宾入场时礼仪提醒来宾赐名片。

媒体邀请

邀请策略

      东莞本土媒体为主，同时也将邀请深圳、广东省内知名媒体参与，涵括电视台、报纸、网络媒体，针对此次发布会进行全方位、广而深的宣传报道。
媒体邀请名单
	序号
	级别
	电视台（电台）
	报纸
	网络
	其他专业类
	备注

	1
	省级媒体
	CCTV5台
广东电视台

南方电视台

珠江电视台

 深圳电视台湖南电视台

快乐垂钓

湖北电视台

职场渔乐圈
	广州日报

中国体育报

人民政协报

南方都市报

羊城晚报

信息时报

深圳特区报
	新浪网

腾讯网

百度引擎

搜狐网

雅虎网

东影传媒

中国网络电
视台

大洋网

海峡钓鱼网

华奥星空网
	《东莞时尚》杂志

《钓鱼人》杂志

《垂钓》杂志

《中国钓鱼》杂志等
	

	2
	东莞本土
	东莞电视台

东莞电台——新闻综合频道
中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）
	东莞日报

东莞时报

等
	东莞阳光网

东莞时间网

东莞时尚网


	
	

	此次活动拟邀请：36家媒体，每家媒体单位预计2名记者参加


来宾主路线示意图





来宾路线示意图


�  活动指示牌


� 签到背景板


       活动主背景板


       嘉宾席


       摄影机位





舞台仪式区（主席台）





停车位





停车位








停车位
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自助美食





停车位








签到处





停车位














酒店正门入口





嘉宾休息区








第 1 页 共 16 页

