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   中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛总体招商方案
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海纳百川  山水松湖

中国松山湖首届钓鱼文化嘉年华
暨2011全国钓鲫精英赛总决赛
  总体招商方案

东莞松山湖管理委员会2011（中国）松山湖钓鱼文化嘉年华

暨全国钓鲫精英赛总决赛组委会

联系人：马晓川

联系电话：18763031133

办公电话：0769—33358869

洽谈QQ：283051823

组委会地址：东莞市松山湖基地生产力大厦435-437室

                                      东影传媒稿

2011-11-28
    中国·松山湖首届钓鱼文化嘉年华

 暨2011全国钓鲫精英赛总决赛 招商手册
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尊敬的企业：

我们是中国松山湖钓鱼文化嘉年华组委会，经国家体育总局批准，由国家体育总局社会体育指导中心、东莞市人民政府、中国钓鱼运动协会主办，广东省东莞市体育局、松山湖管委会承办的中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫精英赛总决赛，定于2011年12月底在东莞松山湖举行。

我们相信，这将再一次成为企业人士的年度峰会和瞩目焦点，也将是企业拓展商机、提升市场影响力的角逐地。

    为了让贵公司有效地借助总决赛的影响力，展示企业实力、突出品牌形象，提高品牌知名度，全面打开东莞市场，组委会特隆重推出总决赛赞助及广告服务，欢迎各企业踊跃参与。

中国·松山湖首届钓鱼文化嘉年华
暨2011全国钓鲫赛精英赛总决赛

组委会

第一部分： 项目概述

    钓鱼，是一种充满趣味，充满智慧，充满活力，格调高雅，有益身心的也是全球最健康及最具文化内涵的体育运动。东莞是广东钓鱼最早的发源地之一，以前钓鱼高手在东莞，现在的钓鱼高手也在东莞，爱钓鱼的台资企业老板及知名的渔具生产企业在东莞有很多，东莞钓鱼运动的发展早期在全国很有名气，但随着东莞注重工商业的发展，部分水质受到污染，钓鱼场地越来越少。

东莞市松山湖钓鱼文化嘉年华倡导生态、养生、休闲绿色环保的运动，让更多的市民走向阳光、走向清鲜的空气，参与到爱护环境保护水质的钓鱼队伍。“钓鱼文化嘉年华”主要采取垂钓竞赛与群众娱乐相结合，内容别开生面、别具一格，令人耳目一新、令全球瞩目的群众文化活动宏篇巨制。

活动主题、时间

活动名称：中国·松山湖首届钓鱼文化嘉年华 暨2011全国钓鲫精英赛总决赛
活动筹备时间：2011年11月29日— 12 月31日

活动地点： 东莞市松山湖松湖广场

新闻发布会时间：2011年12月5日(暂定)

新闻发布会地点：东莞市松山湖凯悦酒店

活动宣传时间：2011年11月29日-12月31日

比赛时间：2011年12月28-31日

比赛地点：松山湖松湖广场
活动规格

赛事级别：国家级一类钓鱼赛事

主办单位：国家体育总局社会体育指导中心 东莞市人民政府中国钓鱼运动协会 
承办单位：东莞市体育局、松山湖管委会
协办单位：东莞市东影传媒有限公司，广东省钓鱼协会，东莞市钓鱼协会
活动宣传

中国体育报、人民政协报、广州日报、南方都市报、羊城晚报、东莞日报、东莞时报、信息时报、深圳特区报、东莞时尚、广东电视台、东莞电视台、深圳电视台、中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）、东莞阳光网、东莞时间网、新浪网、腾讯网、百度引擎网、搜狐网、雅虎网、东影传媒网、中国网络电视台华人垂钓频道、湖北电视台职场渔乐圈、湖南电视台快乐垂钓频道、《钓鱼》杂志、《垂钓》杂志、海峡钓鱼网、华奥星空网、《中国钓鱼》杂志、城市LED媒体、分众楼宇媒体、高速路段和城市主干道大型户外T牌。

     四、活动目标  政企互动、共襄盛举
以政府单位组织的钓鱼文化嘉年华节庆主题活动为载体，容市民广泛参与性，突出松山湖“科技共山水一色”的城市形象，以点带面式带动区域内旅游、文化、经济等方面增长。
国家级比赛，商业化运作，以“鱼”元素为主体，文化、休闲、娱乐为本质，彰显松山湖人与人、人与社会、人与自然、社会与企业和谐共处的人文底蕴及核心文化价值。

从活动本身升华，提高社会影响力、群众参与度、企业参与度，致力于打造一年一度的文化性品牌活动，共推以打造成松山湖城市新名片、企业推广品牌性平台为终极目标。

4、通过对松山湖的美好传说的挖掘，以钓鱼文化为内涵，将钓鱼、赏鱼、斗鱼、品鱼的文化内          涵延伸，辅以钓鱼论坛、名人书画展、摄影展以感知松山湖式的幸福观。

                招商方案回报说明

一、赞助现金的同时可少许赞助产品/物品，赞助现金与赞助产品/物品相加等值以下其中一个赞助金额时，同样享受以下对等的回报方案。赞助回报套餐可根据企业要求按金额搭配。

二、会刊广告每彩页为2000元，派发5万本，比赛现场广告X架1万元一块（2米*3米，展览时间3个月），现场彩飘球(落地花球)5000元1个，现场横幅5000元一条，现场指出示牌5000元一个，横跨彩色大拱门1.5万元1个，路灯彩旗500面3.5万元，其它现场布置广告亮点可由赞助商指定出现，此列现场广告都需现金。

三、比赛奖品3万元、活动现场派送礼品5万元、嘉宾赠送礼品3万元,此列物品都出现赞助商唯一指定赞助名号。

四、280个参赛人员指定酒店住宿4天10万元， 280个参赛人员指定餐馆4天10万元，280个参赛人员指定用车4天3万元，280个参赛人员4天指定冷饮食品3万元。

五、唯一指定产品回报（每个产品15万起）包括：车辆、酒店、餐馆、饮用水、饮品、茶叶、旅行社、印刷机构、娱乐场所、服装、化妆品、首饰珠宝、家电、保健品、网站、医院、信用卡、航空公司、美容美发机构、手机等。回报如下

a、组委会授予合作产品（服务）为“东莞松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫赛精英赛总决赛唯一指定专用XX”的荣誉称号；

b、组委会为赞助商赠送闭幕式晚会门票100张；

 c、在本次活动的新闻发布会、宣传物品上、四个阶段宣传版面上出现“唯一指定专用XX”字样；

 d、片区相同行业中，不再指定其他任何企业单位和产品（服务）

 e、享受赞助手册“E”级别待遇，享受待遇条款回报不能重复。

第二部分： 招商项目及回报

总冠名单位   赞助费用：350万元人民币

基本回报

 享有本次活动的总冠名权，在指称本活动的场合、宣传使用统一名称“XX杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”（或可结合企业定制）；
 冠名企业负责人一人可以享受以下特殊顶级礼遇：

企业领导担任本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”组委会特殊职位。

以特邀嘉宾身份，参加大赛新闻发布会、并发表致辞，接受记者的访问；由中央、省、市、组委会重要领导颁发锦旗并合影并午宴。

以特邀嘉宾身份，参加开幕式晚会及颁奖，担任启动及颁奖嘉宾，并发表致辞。
晚会提供三个贵宾位与重要领导一起观摩晚会并合影；
 活动结束后，组委会将收集本次活动及冠名企业在相关媒体上的报道，整理后提交冠名企业存档收藏；
组委会向企业颁布正式的联合协办授权锦旗，享有“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贡献荣誉称号；

 冠名企业可和组委会共同协商、策划，将企业的品牌、产品融入比赛现场或策划企业专场活动，邀请比赛选手参与，与比赛选手的衣食住行相结合，更好展示企业/产品风采，增加传播效果。
全国钓鲫赛精英赛总决赛重要奖项和奖杯冠名与颁发，邀请参赛得奖者到企业考察和留影；
无形资产回报

1、商标使用权：享有“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”商标使用权一年；
2、影像资料使用权：有权收集并使用与“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛大赛”相关的影像资料（包括比赛、商务活动、公益活动等，可用于企业或产品宣传）；

3、授权产品推广权：冠名企业指定产品作为本次活动授权产品，以“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛大赛”授权产品名义，进行推广。

宣传实物回报

大赛造势宣传

1）松山湖广场入口主要街道灯柱旗200面；

2）大赛活动现场优越位置，企业定制空飘20个；

现场广告及广告背景

比赛现场和新闻发布会会场设置大型背景板、场地条幅等宣传物，在显著位置设置冠名企业标识、品牌广告；
开幕式晚会现场企业代表发言，晚会现场LED大屏幕N次重复企业形象VCR；
开幕式晚会主持人单独口播企业、鸣谢企业，可用企业的名义出一个文艺表演节目；

比赛阶段作为主要赞助商在比赛、宣传中进行推广。如组委会统一的布景、道具、背板、场地挡板、活动物料背景等上显示冠名企业的标识或LOGO；
现场产品展示
提供现场场地50㎡给企业搭台品牌秀、T台秀做现场推广，散发宣传单；
冠名企业可在新闻发布会现场按承办方的安排派发自己的产品、宣传资料或其它宣传品；

比赛现场可将产品与比赛设置相结合，更好地展示产品，传达产品信息。

其他实物回报
本次活动印制的所有证照、门票、海报、纪念T恤证件、宣传版、广告展架、公共指示牌、邀请函、宣传画册（单）、活动流程表、彩飘指示红旗等均标注冠名企业指定标识。

开幕式晚会企业组织两个方阵，着企业文化衫和钓鱼文化嘉年华文化衫，拉企业立牌与横幅，向企业提供300张开幕式晚会门票。
组委会赠送本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”神秘领导级礼品一套装（价值不菲）、重要领导级礼品二套装（价值不菲）及嘉宾礼品20套；
组委会在摄制钓鱼文化嘉年华宣传片VCR时有企业形象宣传VCR15秒，片头片尾出现企业冠名赞助字样；

组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华特别珍藏纪念册10册，纪念册里有企业宣传2P及冠名赞助字样；

组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华盛况视频DVD光盘10套，DVD里有企业领导形象及企业品牌VCR宣传30秒，片头片尾出现企业冠名致谢字样；

邀请企业2位领导为2012年“第二届首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贵宾。
媒体回报

软性回报

第一阶段是本次钓鱼文化嘉年华活动信息及新闻发布会期间，26家以上媒体进行简报形式全方位发布中有企业冠名名号，户外T牌广告、活动官网、门户网站微博，专门论坛，门户论坛发布信息时有企业名号。 
第二阶段是本次钓鱼文化嘉年华大范围深度宣传期间，集中在10家省级主流媒体、专业媒体、门户网站全面配套宣传，集中宣传活动亮点时出现企业冠名号及相关软文。 
第三阶段是本次钓鱼文化嘉年华本土炒作与实况报道，主打本土主流媒体，启动电视、网络，电台、报纸、城市LED、新型媒体进行宣传。这时企业冠名名号及企业品牌将遍及东莞市每个角落。 

第四阶段是本次钓鱼文化嘉年华活动深度评论与品牌包装期间，以专业媒体及省市主流媒体为主，邀请大量记者采访现场活动盛况，电视台、电台、网络直播等媒体全面互动，平面媒体总结报道，此阶段将全面出现企业冠名报道与宣传软文。

企业冠名名号的出现超过3000000次，宣传名号及多种形式软文转载不低于1500000次。

参与宣传媒体

中国体育报、人民政协报、广州日报、南方都市报、羊城晚报、东莞日报、东莞时报、信息时报、深圳特区报、东莞时尚、广东电视台、东莞电视台、深圳电视台、中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）、东莞阳光网、东莞时间网、新浪网、腾讯网、百度引擎网、搜狐网、雅虎网、东影传媒网、中国网络电视台华人垂钓频道、湖北电视台职场渔乐圈、湖南电视台快乐垂钓频道、《钓鱼》杂志、《垂钓》杂志、海峡钓鱼网、华奥星空网、《中国钓鱼》杂志、城市LED媒体、分众楼宇媒体、高速路段和城市主干道大型户外T牌。

具体广告回报
 冠名企业可获得本次大赛相关协办媒体按刊例价格计算总值超过100万元人民币的广告效益。
	媒介
	媒体
	周期
	规格
	版面

	网络
	东莞阳光网
	1月
	655*90
	首页中间通栏，冠名活动信息

	电视
	东莞电视台
	半月
	15秒广告     
	今日莞事前19:30，1次

	电台
	中国国际广播电台FM88.5
	半月
	15秒 广告 

每日2次
	A段11点左右,1次

	
	
	
	
	C段22:00左右，1次

	杂志
	《东莞时尚》杂志
	1期
	内页跨版
	210X280

	
	东莞中小企业
	1期 2p
	内页整版
	

	
	钓鱼杂志
	1期 4P
	
	内页整版

	报纸
	广州日报东莞新闻
	1期
	半版 
	普通版 半版

	
	南方都市报 东莞
	
	
	

	
	东莞日报
	
	
	周四  专栏广告  半版

	户外
	东部快线T牌  寮步出口
	3月
	三面立柱 18m*6m*3面

	
	常虎高速T牌  松山湖出口
	
	三面立柱 18m*6m*2面

	
	环城路莞长路T牌
	
	三面立柱 18m*6m*3面


赞助单位    赞助费用：150万元人民币

基本回报

 享有本次活动的协办单位名誉，在指称本活动的场合、宣传使用统一名称“中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位；
 协办企业负责人一人可以享受以下特殊顶级礼遇：

企业领导担任本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”组委会特殊职位。

以特邀嘉宾身份，参加大赛新闻发布会、并发表致辞，接受记者的访问；由中央、省、市、组委会重要领导颁发锦旗并合影并午宴。

以特邀嘉宾身份，参加开幕式晚会及颁奖，担任启动及颁奖嘉宾，并发表致辞。
组委会向企业颁布正式的联合协办授权锦旗，享有“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贡献荣誉称号；

 企业可和组委会共同协商、策划，将企业的品牌、产品融入比赛现场或策划企业专场活动，邀请比赛选手参与，与比赛选手的衣食住行相结合，更好展示企业/产品风采，增加传播效果。
全国钓鲫赛精英赛总决赛重要奖项和奖杯冠名与颁发，邀请参赛得奖者到企业考察和留影；
无形资产回报

1、商标使用权：享有“杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位商标使用权一年；
2、影像资料使用权：有权收集并使用与“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位相关的影像资料（包括比赛、商务活动、公益活动等，可用于企业或产品宣传）；

3、授权产品推广权：企业指定产品作为本次活动授权产品，以“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”授权产品名义，进行推广。

宣传实物回报

大赛造势宣传

1）松山湖广场入口主要街道灯柱旗100面；

2）大赛活动现场优越位置，企业定制空飘10个；

现场广告及广告背景

比赛现场和新闻发布会会场设置大型背景板、场地条幅等宣传物，在显著位置设置冠名企业标识、品牌广告；
开幕式晚会现场企业代表发言，晚会现场LED大屏幕N次重复企业形象VCR；
开幕式晚会主持人单独口播企业、鸣谢企业，可用企业的名义出一个文艺表演节目；

比赛阶段作为主要赞助商在比赛、宣传中进行推广。如组委会统一的布景、道具、背板、场地挡板、活动物料背景等上显示冠名企业的标识或LOGO；
现场产品展示
提供现场场地30㎡给企业搭台品牌秀、T台秀做现场推广，散发宣传单；
企业可在新闻发布会现场按承办方的安排派发自己的产品、宣传资料或其它宣传品；

比赛现场可将产品与比赛设置相结合，更好地展示产品，传达产品信息。

其他实物回报
本次活动印制的所有证照、门票、海报、纪念T恤证件、宣传版、广告展架、公共指示牌、邀请函、宣传画册（单）、活动流程表、彩飘指示红旗等均标注企业指定标识。

开幕式晚会企业组织两个方阵，着企业文化衫和钓鱼文化嘉年华文化衫，拉企业立牌与横幅，向企业提供100张开幕式晚会门票。
组委会赠送本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”神秘领导级礼品一套装（价值不菲）、重要领导级礼品二套装（价值不菲）及嘉宾礼品5套；
组委会在摄制钓鱼文化嘉年华宣传片VCR时有企业形象VCR15秒，片头片尾出现企业赞助字样；

组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华特别珍藏纪念册5册，纪念册里有企业宣传2P赞助；

组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华盛况视频DVD光盘5套，DVD里有企业领导形象及企业品牌VCR宣传30秒，片头片尾出现企业冠名致谢字样；

邀请企业1位领导为2012年“第二届首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贵宾。
媒体回报

软性回报

第一阶段是本次钓鱼文化嘉年华活动信息及新闻发布会期间，26家以上媒体进行简报形式全方位发布中有企业冠名名号，户外T牌广告、活动官网、门户网站微博，专门论坛，门户论坛发布信息时有企业名号。 
第二阶段是本次钓鱼文化嘉年华大范围深度宣传期间，集中在10家省级主流媒体、专业媒体、门户网站全面配套宣传，集中宣传活动亮点时出现企业冠名号及相关软文。 
第三阶段是本次钓鱼文化嘉年华本土炒作与实况报道，主打本土主流媒体，启动电视、网络，电台、报纸、城市LED、新型媒体进行宣传。这时企业冠名名号及企业品牌将遍及东莞市每个角落。 

第四阶段是本次钓鱼文化嘉年华活动深度评论与品牌包装期间，以专业媒体及省市主流媒体为主，邀请大量记者采访现场活动盛况，电视台、电台、网络直播等媒体全面互动，平面媒体总结报道，此阶段将全面出现企业冠名报道与宣传软文。

企业冠名名号的出现超过3000000次，宣传名号及多种形式软文转载不低于1500000次。

参与宣传媒体

中国体育报、人民政协报、广州日报、南方都市报、羊城晚报、东莞日报、东莞时报、信息时报、深圳特区报、东莞时尚、广东电视台、东莞电视台、深圳电视台、中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）、东莞阳光网、东莞时间网、新浪网、腾讯网、百度引擎网、搜狐网、雅虎网、东影传媒网、中国网络电视台华人垂钓频道、湖北电视台职场渔乐圈、湖南电视台快乐垂钓频道、《钓鱼》杂志、《垂钓》杂志、海峡钓鱼网、华奥星空网、《中国钓鱼》杂志、城市LED媒体、分众楼宇媒体、高速路段和城市主干道大型户外T牌。

具体广告回报
    企业可获得本次大赛相关协办媒体按刊例价格计算总值超过150万元人民币的广告效益。

	媒介
	媒体
	周期
	规格
	版面

	电视
	东莞电视台
	半月
	15秒广告     
	今日莞事前19:30，1次

	电台
	中国国际广播电台FM88.5
	半月
	15秒 广告 

每日2次
	A段11点左右,1次

	
	
	
	
	C段22:00左右，1次

	杂志
	《东莞时尚》杂志
	1期
	内页跨版
	210X280

	
	东莞中小企业
	1期 2p
	内页整版
	

	
	钓鱼杂志
	1期 4P
	
	内页整版

	户外
	东部快线T牌  寮步出口
	3月
	三面立柱 18m*6m*3面

	
	常虎高速T牌  松山湖出口
	
	三面立柱 18m*6m*2面


赞助单位    赞助费用：60万元人民币

基本回报

 享有本次活动的协办单位名誉，在指称本活动的场合、宣传使用统一名称“中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位；
组委会向企业颁布正式的联合协办授权锦旗，享有“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贡献荣誉称号；

无形资产回报

1、商标使用权：享有“杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位商标使用权一年；
2、影像资料使用权：有权收集并使用与“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位相关的影像资料（包括比赛、商务活动、公益活动等，可用于企业或产品宣传）；

3、授权产品推广权：企业指定产品作为本次活动授权产品，以“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”授权产品名义，进行推广。

宣传实物回报

大赛造势宣传

1）松山湖广场入口主要街道灯柱旗20面；

2）大赛活动现场优越位置，企业定制空飘10个；

现场广告及广告背景

比赛现场和新闻发布会会场设置大型背景板、场地条幅等宣传物，在显著位置设置冠名企业标识、品牌广告；
开幕式晚会主持人单独口播企业、鸣谢企业，可用企业的名义出一个文艺表演节目；

比赛阶段作为主要赞助商在比赛、宣传中进行推广。如组委会统一的布景、道具、背板、场地挡板、活动物料背景等上显示企业的标识或LOGO；
现场产品展示
提供现场场地15㎡给企业搭台品牌秀、T台秀做现场推广，散发宣传单；
企业可在新闻发布会现场按承办方的安排派发自己的产品、宣传资料或其它宣传品；

比赛现场可将产品与比赛设置相结合，更好地展示产品，传达产品信息。

其他实物回报
本次活动印制的所有证照、门票、海报、纪念T恤证件、宣传版、广告展架、公共指示牌、邀请函、宣传画册（单）、活动流程表、彩飘指示红旗等均标注冠名企业指定标识。

开幕式晚会企业组织两个方阵，着企业文化衫和钓鱼文化嘉年华文化衫，拉企业立牌与横幅，向企业提供20张开幕式晚会门票。
组委会赠送本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”神秘领导级礼品一套装（价值不菲）、重要领导级礼品二套装（价值不菲）及嘉宾礼品2套；
组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华特别珍藏纪念册5册，纪念册里有企业宣传2P及冠名赞助字样；

组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华盛况视频DVD光盘5套，DVD里有企业领导形象及企业品牌VCR宣传30秒，片头片尾出现企业冠名致谢字样；

邀请企业1位领导为2012年“第二届首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贵宾。
媒体回报

软性回报

   根据各阶段宣传文案、新闻报道，企业名字同步出现。

参与宣传媒体

中国体育报、人民政协报、广州日报、南方都市报、羊城晚报、东莞日报、东莞时报、信息时报、深圳特区报、东莞时尚、广东电视台、东莞电视台、深圳电视台、中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）、东莞阳光网、东莞时间网、新浪网、腾讯网、百度引擎网、搜狐网、雅虎网、东影传媒网、中国网络电视台华人垂钓频道、湖北电视台职场渔乐圈、湖南电视台快乐垂钓频道、《钓鱼》杂志、《垂钓》杂志、海峡钓鱼网、华奥星空网、《中国钓鱼》杂志、城市LED媒体、分众楼宇媒体、高速路段和城市主干道大型户外T牌。

具体广告回报
    企业可获得本次大赛相关协办媒体按刊例价格计算总值超过20万元人民币的广告效益。
	媒介
	媒体
	周期
	规格
	版面

	电台
	中国国际广播电台FM88.5
	半月
	15秒 广告 

每日2次
	A段11点左右,1次

	
	
	
	
	C段22:00左右，1次

	杂志
	《东莞时尚》杂志
	1期
	内页跨版
	210X280

	
	东莞中小企业
	1期 2p
	内页整版
	

	
	钓鱼杂志
	1期 2P
	
	内页整版

	电视
	东莞电视台
	半月
	15秒广告     
	今日莞事前19:30，1次


      赞助单位    赞助费用：30万元人民币
基本回报

 享有本次活动的协办单位名誉，在指称本活动的场合、宣传使用统一名称“中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位；
组委会向企业颁布正式的联合协办授权锦旗，享有“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贡献荣誉称号；

无形资产回报

1、商标使用权：享有“杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位商标使用权一年；
2、影像资料使用权：有权收集并使用与“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位相关的影像资料（包括比赛、商务活动、公益活动等，可用于企业或产品宣传）；

3、授权产品推广权：企业指定产品作为本次活动授权产品，以“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”授权产品名义，进行推广。

宣传实物回报

大赛造势宣传：（二选一）
1）松山湖广场入口主要街道灯柱旗10面；

2）大赛活动现场优越位置，企业定制空飘10个；

现场广告及广告背景

开幕式晚会主持人单独口播企业、鸣谢企业；

比赛阶段作为主要赞助商在比赛、宣传中进行推广。如组委会统一的布景、道具、背板、场地挡板、活动物料背景等上显示冠名企业的标识或LOGO；
现场产品展示
提供现场场地10㎡给企业搭台品牌秀、T台秀做现场推广，散发宣传单；
企业可在新闻发布会现场按承办方的安排派发自己的产品、宣传资料或其它宣传品；

比赛现场可将产品与比赛设置相结合，更好地展示产品，传达产品信息。

其他实物回报
本次活动印制的所有证照、门票、海报、纪念T恤证件、宣传版、广告展架、公共指示牌、邀请函、宣传画册（单）、活动流程表、彩飘指示红旗等均标注冠名企业指定标识。

开幕式晚会，向企业提供20张开幕式晚会门票。
组委会赠送本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”神秘领导级礼品一套装（价值不菲）；
组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华特别珍藏纪念册5册，有企业宣传2P及赞助字样；

邀请企业1位领导为2012年“第二届首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贵宾。
媒体回报

软性回报

   根据各阶段宣传文案、新闻报道，企业名字同步出现。

参与宣传媒体

中国体育报、人民政协报、广州日报、南方都市报、羊城晚报、东莞日报、东莞时报、信息时报、深圳特区报、东莞时尚、广东电视台、东莞电视台、深圳电视台、中国国际广播电台东莞段（FM88.5）（FM100.8）、东莞阳光网、东莞时间网、新浪网、腾讯网、百度引擎网、搜狐网、雅虎网、东影传媒网、中国网络电视台华人垂钓频道、湖北电视台职场渔乐圈、湖南电视台快乐垂钓频道、《钓鱼》杂志、《垂钓》杂志、海峡钓鱼网、华奥星空网、《中国钓鱼》杂志、城市LED媒体、分众楼宇媒体、高速路段和城市主干道大型户外T牌。

具体广告回报
    企业可获得本次大赛相关协办媒体按刊例价格计算总值超过10万元人民币的广告效益。
	媒介
	媒体
	周期
	规格
	版面

	电台
	中国国际广播电台FM88.5
	半月
	15秒广告 每日2次
	A段11点左右,1次 C段22:00左右，1次

	杂志
	《东莞时尚》杂志
	1期
	内页跨版
	210X280

	
	东莞中小企业
	1期
	内页整版
	

	
	钓鱼杂志
	1期 2P
	
	内页整版


赞助单位    赞助费用：10万元人民币
基本回报

 享有本次活动的协办单位名誉，在指称本活动的场合、宣传使用统一名称“中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位；
组委会向企业颁布正式的联合协办授权锦旗，享有“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贡献荣誉称号；

无形资产回报

1、商标使用权：享有“杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位商标使用权一年；
2、影像资料使用权：有权收集并使用与“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”协办单位相关的影像资料（包括比赛、商务活动、公益活动等，可用于企业或产品宣传）；

3、授权产品推广权：企业指定产品作为本次活动授权产品，以“***杯中国.松山湖首届钓鱼文化嘉年华暨2011全国钓鲫赛总决赛”授权产品名义，进行推广。

宣传实物回报

       现场广告及广告背景

开幕式晚会主持人单独口播企业、鸣谢企业；

比赛阶段作为主要赞助商在比赛、宣传中进行推广。如组委会统一的布景、道具、背板、场地挡板、活动物料背景等上显示企业的标识或LOGO；
现场产品展示
企业可在新闻发布会现场按承办方的安排派发自己的产品、宣传资料或其它宣传品；

比赛现场可将产品与比赛设置相结合，更好地展示产品，传达产品信息。

其他实物回报
本次活动印制的所有证照、门票、海报、纪念T恤证件、宣传版、广告展架、公共指示牌、邀请函、宣传画册（单）、活动流程表、彩飘指示红旗等均标注冠名企业指定标识。

开幕式晚会，向企业提供10张开幕式晚会门票。
组委会赠送本次“首届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”神秘领导级礼品一套装（价值不菲）；
组委会向企业赠送本次钓鱼文化嘉年华特别珍藏纪念册2册，有企业宣传2P及赞助字样；

邀请企业1位领导为2012年“第二届东莞松山湖钓鱼文化嘉年华”特别贵宾。
具体广告回报
    企业可获得本次大赛相关协办媒体按刊例价格计算总值超过3万元人民币的广告效益。
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	A段11点左右,1次

	杂志
	钓鱼杂志
	1期 2P
	内页整版
	内页整版


其他赞助回报说明

	A：总决赛工作用品、住宿等等赞助项目
	B：总决赛部分活动赞助项目

	（A1）胸卡

（A2）胸卡袋

（A3）手提袋

（A4）水笔

（A5）笔记本

（A6）服装
	（B1）钓鱼讲座冠名、论坛赞助

（B2）钓鱼文化嘉年华活动礼品赞助

住宿、午餐、车辆其他赞助项目：

1、比赛人员住宿、午餐及车辆 2、活动奖品  


A、总决赛工作用品、住宿等等赞助项目

（A1）胸卡

赞助信息：赞助金额35000元（价格30000，制作费5000），数量5000个，尺寸104mm×15mm 

赞助内容及影响：主办方工作人员，所有讲座、论坛参与人员都将使用，现场覆盖率达100%。

赞助回馈：

1．胸卡印刷赞助公司名称及商标

2．节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架8折优惠，内容由赞助商拟定，赠送节刊10本

3．公司中文网站按钮广告及网站链接

4．注册台展示赞助商喷涂广告，分发企业宣传资料

5．主持人口头播报，行业媒体采访报道

6．主办方向来宾介绍赞助单位
（A2）胸卡袋

赞助信息：赞助金额25,000元（价格20000，制作费5000），数量5000个 

赞助内容及影响：主办方工作人员，所有来宾都将在比赛活动使用，覆盖率达100%

赞助回馈：

1．胸卡袋以及胸卡袋套绳印刷赞助公司名称和商标

2．2011节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架8折优惠，内容由赞助商拟定，赠送节刊5本

3．公司中文网站按钮广告及网站链接

4．注册台展示赞助商喷涂广告，由赞助商自行提供

5．主持人口头播报，行业媒体采访报道
（A3）手提袋

赞助信息：赞助金额30,000元（价格24000，制作费6000），数量3000个 

赞助内容及影响：主办方工作人员，所有来宾都将获得一个手提袋；可反复使用并具有一定收藏价值，广告位有效期限将大大长于展期

赞助回馈：

1. 环保手提袋一侧为赞助广告，一侧为总决赛信息

2. 节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架6折优惠，内容由赞助商自动，赠送会刊5本

3. 公司中文网站按钮广告及网站链接

4. 注册台展示赞助商喷涂广告，由赞助商自行提供

5. 主持人口头播报，，行业媒体采访报道

6. 主办方向来宾推荐赞助单位
（A4）水笔

赞助信息：赞助金额28,000元（价格23000，制作费5000），数量1500支 

赞助内容及影响：主办方工作人员，所有来宾都将获得一支水笔供现场使用，水笔可在展期和展后继续使用，广告有效期限将得到延长

赞助回馈：

1．水笔上印有赞助商名称及商标
2．节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架6折优惠，赠送会刊10本
3．公司中文网站按钮广告 

4． 注册台有赞助商喷涂广告，由赞助商自行提供
（A5）笔记本

赞助信息：赞助金额38,000（价格26000，制作费12000），数量1500本 

赞助内容及影响：主办方工作人员，所有来宾都将获得一本笔记本供现场使用；笔记本可在展期和展后继续使用，广告有效期限将得到延长

赞助回馈：

1．  笔记本正面印刷赞助公司名称及商标

2．  节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架6折优惠，内容由赞助商提供，赠送会刊5本

3．公司中文网站按钮广告及网站链接

4．注册台展示赞助商喷涂广告，由赞助商自行提供

5．主持人口头播报，行业媒体采访报道

6．主办方向来宾重点推荐赞助单位
（A6）服装

赞助信息：价格10,000元，数量500套 

赞助内容及影响：工作人员遍布钓鱼文化嘉年华活动全场，流动性强，有效体现赞助商和组委会的紧密合作，宣传效果明显；

赞助回馈：

1．服装上印有赞助商名称及商标；

2．节刊整版彩页广告与比赛现场广告X架6折优惠，内容由赞助商提供，赠送会刊10本
3．公司中文网站按钮广告及网站链接

4．注册台展示赞助商喷涂广告，由赞助商自行提供
5．主持人口头播报，行业媒体采访报道

6．主办方向来宾重点介绍推荐赞助单位
住宿、午餐、车辆其他赞助项目

赞助信息：赞助金额300,000元

赞助内容：

比赛人员住宿、午餐和接送车辆
活动奖品
赞助回馈：（享有总赞助回报手册30万的资格）

1．酒店悬挂赞助公司宣传横幅

2．班车座椅悬挂赞助公司宣传彩页

3．所有抽奖奖品印刷赞助公司名称和商标

4．代金券印刷赞助公司名称和商标

5．现场比赛悬挂赞助公司宣传横幅

6． 比赛现场广告板出现赞助公司名称、商标，现场摆放易拉宝、企业宣传资料等

7． 在相关会议上安排赞助商发言

8． 颁发给赞助商大会纪念奖牌及礼品

9． 广场拱门广告位二个，内容由赞助商自定

B：总决赛部分活动赞助项目

（B1）钓鱼讲座冠名、论坛赞助

赞助信息：赞助金额200000元

赞助内容：

1．讲师礼品和纪念品、讲师住宿和交通费用

2．宣传费用：印刷品、物品制作费用，媒体宣传费用（平面、网络和电视媒体）

3．观众现场礼品

赞助回馈：

1． 2011中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫精英赛总决赛会刊/封三单页广告

2． 公司中文网站广告以及链接

3． 所有讲座对外资料、宣传广告以及对外活动事项均出现“xxxx杯·2011中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫精英赛总决赛钓鱼讲座”

4． 活动现场背板出现“xxxx杯·2011中国松山湖钓鱼文化嘉年华暨全国钓鲫精英赛总决赛钓鱼讲座”

5． 活动现场横幅广告位一个，内容可由赞助商自定

6． 活动现场易拉宝、指路标等展示冠名企业名称及商标，发放企业宣传资料

7． 活动现场的电脑背景、桌椅背靠粘贴冠名企业商标

8． 讲座主持人口播植入冠名企业名称

9． 活动现场观众奖品等将出现冠名企业商标

10. 讲师纪念杯和奖品等将出现冠名企业商标

11. 行业电视媒体专访报道

（B2）钓鱼文化嘉年华活动礼品赞助

赞助信息：赞助金额150000元（享有总赞助回报手册15万的资格）
赞助内容：

1．观众现场礼品

2．宣传品制作费用以及相关宣传费用

赞助回馈：

1．礼品印刷赞助商名称及商标

2．钓鱼文化嘉年华会刊整版彩页广告6折优惠送比赛现场广告X架1个
3．公司中文网站广告以及链接

4．所有钓鱼文化嘉年华接对外资料、宣传广告以及对外活动事项均出现“礼品荣誉赞助：XXXX”

5．活动现场易拉宝展示赞助企业广告及商标

6．广场拱门广告位一个，内容可由赞助商自定

注：（下面还有国家政府部门批准的正式批文,请查看)
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